
Jf :	Hola amigos	!	Como estas ?	

Nicolas :	все	в	порядке!	 ты	хочешь	пить	пиво

Loana	 :	Das klingt super	 !	Ich kenne eine nette	Kneipe im Zentrum.

Etienne	 :	ah	mezyan yallah!	ghandikoum fi	tomobil dieli ila bghito.

1



2



Elle	a	été	créée	en	2013	par	5	élèves	 ingénieurs	de l’école

Elle	est constituée	 de	28	élèves	ingénieurs	 et	d’une	 doctorante	

Buts	:	
- aider	 les	populations	 dans	les	pays	non-développés	 ou	en	voie	de	développement	

à	améliorer	 leurs	conditions	 de	vie	grâce	à	des	projets	 techniques

- Transmettre	notre	 savoir	aux	habitants	pour	 qu’ils	puissent	poursuivre	 les	actions	
menées	afin	qu’elles	deviennent	 pérennes
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Les	aider	avant	 le	départ	pour	 trouver	 les	informations	 utiles :	 recommandations	
sanitaires,	 informations	administratives,	 informations	culturelles	 (monnaie,	 langue	…
)	…

Les	aider sur	place	:	 trouver	 des	contacts,	gérer	 les	problèmes	 liés	à	l’interculturalité	
…

Les	accompagner	 au	retour	 :	gérer	 le	blues	du	retour,	 garder	 le	contact	 là-bas,	
parrainer/aider	 un	étudiant	 à	partir,	 raconter/partager	 son	expérience	 sur	place	…

4



Plateforme
- Mise	en	contact	 d’individus	 avec	un	surplus	 de	bagages	et	des	 individus	 avec	de	la	

place	dans	 leurs	bagages

- Partage	de	bagages	pour	 éviter	de	payer	 le	surplus

- Problème	 en	 terme	de	 législation	 :	sécurité,	vol,	 trafic	…

5



Ce	soir	je	dors	 chez	vous	 :	
- Plateforme de	mise	en	contact	 entre	 individus	 proposant	 un	 logement	et	individus	

cherchant	 un	 logement	

- Par	rapport	 au	couchsurfing :	on	est	plus	 sur	une	dimension	 humaine,	d’échange,	
de	partage	d’expérience	 et	de	voyages	passés	et	plus	qu’un	 seul	logement	
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La	Ruche :	
- Plateforme	numérique	 regroupant	 toutes	 les	informations	 utiles	et	nécessaires	au	

voyage

- Système	de	carte	 interactive

- Système	de	cours	en	 ligne,	de	conférences	 (en	 live,	rediffusion)

- Forum,	contacts	 pour	échanger	 avec	des	étudiants	déjà	partis	
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Volonté	 du	porteur	 de	projet	 d’avoir	un	outil	 clé	en	main	

2 cibles	 :	
- les	étudiants	 qui	souhaiteraient	 partir	en	voyage	 humanitaire	et	les	étudiants	 déjà	

partis	grâce	à	la	plateforme
- Et	les	entreprises	 qui	 souhaiteraient	 nous	sponsoriser	
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Sur	cette	slide,	nous	présentons une	 simulation	d’utilisation	de	notre	site	internet.	
A	partir	de	 la	page	d’accueil,	 on	 retrouve	 facilement	 les	informations	à	propos	 de	
l’association	 et	des	différents	projets	menés	ou	prévus.	
On	peut	aussi	facilement	 retrouver	 la	carte	 interactive	citée	précédemment.	 Pour	
l’instant,	 seulement	 l’Inde	 et	le	Togo	sont	disponibles,	 car	c’est	la	que	 les	Savanturiers	
sont	actuellement	 présents	dans	 le	monde.	 Bien	évidemment,	 c’est	un	outils	en	
évolution.	 Il	faudra	par	 la	suite	développer	 les	pages	des	différents	pays	pour	 avoir	un	
outils	de	plus	en	plus	complet.
Si	on	se	dirige	sur	 la	page	du	Togo,	on	 retrouve	 toutes	 les	informations	 utiles	pour	
préparer	 son	voyage,	mais	aussi	pour	 gérer	et	anticiper	 les	problèmes	 potentiels	 sur	
places	et	au	retour.	 Des	 liens	vers	des	sites	gouvernementaux	 sont	aussi	disponibles	
pour	 obtenir	 les	informations	officielles	et	actualisées.	
Pour	 finir,	on	 retrouve	 les	contacts	 de	personnes	 déjà	parties	ou	sur	place,	
permettant	 aux	élèves	de	se	renseigner	 plus	directement	 auprès	des	personnes	
concernées.	 Le	but	 ici	est	aussi	de	développer	 un	 réel	réseau	entre	personnes	 étant	
parties	ou	souhaitant	 partir.
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**REVENUS
- Publicité	 :	

- Bannières	 :	1,25€/mois	 :	publicité	 visible	 sur	le	site,	les	revenus	
augmenteront	 au	même	titre	que	 la	notoriété	 du	site

- Visionnées	 :	266,67€/mois	 :	publicité	au	début	 des	cours	en	 ligne,	publicité	
non	 passables

- Dons	 :	95€ :	nous	 proposerons	 2	 types	de	dons	 :	dons	 classiques	ou	 les	dons	par	
visualisation	 de	publicité,	 dons	ouverts	 aux	inscrits	et	aux	non-inscrits

- Sponsoring	 :	difficile	à	estimer,	 cela	fonctionne	 au	coup	 de	cœur	selon	 les	
entreprises	 et	les	projets,	 cela	est	une	source	 de	revenu	 que	 l’on	 se	doit	de	
développer	 par	 la	suite

- Vente	de	données	 :	166,67€ :	les	revenus	 dépendent	 du	nombre	 d’inscrits,	 la	vente	
peut	 se	faire	à	des	ONGs ou	à	d’autres	 associations

**DEPENSES
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- Hébergement du	site	:	5€/mois	 :	
- Création	 du	site/charte graphique/mise	 à	jour/sécurité	 … :	3100€ :	 	

**Volonté	 de	Guillaume	 : Zéro	 ressources/zéro	 dépenses

- Ressources	moindres	
- Pas	de	publicité	 sur	 le	site
- Pas	de	 revente	de	données	
- Revenus	 :	 seulement	dons	 et	sponsoring

- Zéro	dépenses
- Création	 du	site	par	nous	 même	et	non	plus	avec	un	développeur	
- Pas	de	 frais	liés	à	la	gestion	du	site	:	gestion	en	 interne	par	un	membre	des	

Savanturiers	 (pas	de	 rémunération,	 juste	du	 temps	personnel	 utilisé)
- Pas	de	 frais	liés	à	la	formation	 :	même	plateforme	que	pour	 le	site	des	

Savanturiers	à Connaissance	 du	site	à Gain	de	temps	et	d’argent

- A	voir	pour	 la	suite	avec	 le	développement	 du	site	
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Outil	 facile à	utiliser,	 tout	 le	monde	 a	un	smartphone	 ou	un	ordinateur	

Concept	 avec	 le	moins	de	 freins	:	ni	réglementaire,	ni	financier

But	:	augmenter	 la	visibilité	de	 l’association	 et	obtention	 d’un	outil	 clé	en	main	à	la	fin	
de	 la	MIA,	 ce	que	souhaitait	 le	porteur	 de	projet

Evolution	 possible	 du	site	par	la	suite	avec	de	nouvelles	 informations	 sur	de	nouveaux	
pays	 (et	non	plus	 seulement	 l’Inde	 et	le	Togo)	
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Suites	à	donner	 :	

- Développer	 le	réseau d’utilisateurs,	 le	nombre	 d’étudiants	 partis	pour	 avoir	plus	de	
retours	d’expériences	 et	plus	de	partage	mais	aussi	pour	 pouvoir	 développer	 le	
réseau	de	contact	 sur	place	

- Développer	 les	partenariats	 avec	d’autres	associations	 et	d’autres	 entreprises	 pour	
récupérer	 des	financements	 pour	 pouvoir	 financer	plus	de	missions	 futures	et	
augmenter	 la	visibilité	du	site	et	donc	 de	l’association

- Développer	 potentiellement	 le	site	via	de	nouveaux	 revenus	 comme	nous	 l’avions	
proposé	 dans	notre	 plan	de	financement	 (publicité,	 revente	de	données	 … )
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C’est	une	démarche	 d’innovation,	 on	commence	 par	 interroger	 les	utilisateurs,	on	
leurs	posent	des	questions	 si	oui	ou	non	 ils	veulent	partir	en	voyage	humanitaire	 et	
pourquoi.
Ensuite on	en	déduit	des	pistes	de	 recherche,	 on	en	discute	 avec	le	porteur	 de	projet.
On	 fait	marcher	 notre	 imagination	pour	 inventer	 des	concepts	 qui	répondent	 à	la	
problématique.
En	relation	 avec	notre	 porteur	 de	projet,	 on	choisit	 le	prototype	 et	on	 l’améliore	
jusqu’à	 arriver	au	prototype	 final,	ici	la	ruche.
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